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CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023

CUMUL 2024

– 0,3 %

en valeur

 INSIGHT # 1

Sept 2023

+ 4,8 %

+ 3,7 %

Déc. 2023

+ 4,8 %

Jan. 2024

+ 0,9 %

Mai 2024 Juin 2024Fév. 2024

+ 2,5 %

Mars 2024

+ 2,2 %

Avril 2024

– 4,5 %

– 3,2 %

Juil. 2024

– 2,1 %

+ 4,3 %

+ 0,1 %

Août 2024

+ 0,3 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE
Hypers supers e-commerce GSA

Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc 2023 Jan 2024

CUMUL 2024

– 3,8 %

en valeur

 INSIGHT # 2

+ 1,8 %

Fév 2024 Mars 2024 Août 2024Avril 2024

 
 

– 4,3 %
 
 

– 5,8 %

 
 

– 13 %

Mai 2024 Juin 2024

 
 

– 6,4 %

Juil. 2024

 
 

– 6,6 %

 
 

– 5,6 %

 
 

– 3,6 %

MAISON – 5,6 %

JARDIN 
ANIMALERIE + 2,8 %

SPORTS 
LOISIRS, JEUX + 0,9 %

CULTURE – 3,9 %

TEXTILE + 1,4 %

– 1,2 %– 1,6 %

0,0 % dont
+ 0,5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS 
En volumes / valeur, tous circuits GSA

Évolution en VOLUMES

Évolution en VALEUR
CUMUL 2024

0,0 %

– 1,1 %

en valeur

en volumes

 INSIGHT # 3

Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024 Juin 2024 Juil. 2024

– 2,6 %

Août 2024

– 0,2 %
– 1,3 %

+ 7,6 %
+ 6,4 %

+ 4,7 %
+ 5,9 %

+ 0,6 %

+ 3,5 %

+ 1,7 %

– 1,2 % – 0,5 %

– 2,7 % – 2,5 % – 2,6 %

– 0,1 %

– 4,3 %

– 0,3 % – 0,6 %

– 3,1 %

– 0,7 %

– 0,7 % – 0,5 % + 0,1 %



CONSOSCOPIE
 LES DÉTERMINANTS DE LA CROISSANCE

+ 
0,9 %

Évol. valeur 
(tous circuits GSA)

+ 
1,4 %

– 
0,5 %

Évol. volume 

Effet prix

+  
2,2 %

– 
0,8 %

Évol. volume UC 
(nb de produits achetés)

Évol. volume par UC 
(effets format, effets promo)

–  
1,7 %

+ 
1,2 %

Effet inflation / déflation 
(sur iso-produit)

Effet de mix 
(positif / négatif)

 INSIGHT # 4

P8 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

NB : l’écart entre NielsenIQ et Circana s’explique par des périodes pas exactement identiques  
et des différences de méthodologie dans le périmètre discount. 



https://www.tut-tut.com/votre-rdv-avec-lequipe-tut-tut_lpmad/
mailto:pro@tut-tut.com


CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel)
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023

CUMUL 2024

0,0 %

en valeur

 INSIGHT # 5

Sept. 2023

+ 2,0 %

Mai 2024 Juin 2024

+ 2,2 %

Août 2024

+ 2,3 %

Juil. 2024

+ 3,9 %

Mars 2024

+ 4,0 %

Avril 2024Déc. 2023

+ 3,3 %

Jan. 2024

+ 3,4 %

– 0,3 %

+ 0,5 %

Fév. 2024

– 1,1 %
– 1,6 %

– 6,9 %



CONSOSCOPIE

>  Inflation à un an  Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %) 

Nov. 
2023

+ 8,2

Déc. 
2023

+ 7,2

Jan. 
2024

+ 5,6

Fév. 
2024

+ 4,5

Mars 
2024

+ 2,6

Avril 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

 ÉVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

 INSIGHT # 6

– 1,2 %
M. nat

– 0,7 %
MDD

PAR TYPE  
DE MARQUE

+ 0,5

– 0,1
– 0,4

Juillet 
2024

– 0,9

Août 
2024

– 0,9

Sept. 
2024

– 1,0



CONSOSCOPIE
 L’INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES

 INSIGHT # 7

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1er janvier 2022

Déc Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil.
2023 20242022

+ 10 %

+ 15 %

+ 20 %

+ 25 %

15,7 %
17,0%

19,3 %

23,2 %

25,2 %
26,1 % 26,4 % 26,6 %

26,1 %

Août Sept

25,9 %

Oct.

25,3 %

Nov. Déc. Jan.

25,4 % 25,1 % 25,4 %

Fév

25,2 %

Mars

25,2 %

Avril

25,4 %

Mai

25,4 %

Juin

25,1 %

Juil.

25,1 %

Août

24,9 %

Sept.

24,5 %

+ 5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)  

Oct. 
2023

Nov. 
2023

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

Marques Nat

Cumul 2024 – 0,6 %

Cumul 2024 + 1,2 %

MDD

 INSIGHT # 8

Août 
2023

Sept. 
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Avril 
2024

+ 1,0

+ 4,0

Mai 
2024

Juin 
2024

Juillet 
2024

Août 
2024

+ 0,7

+ 9,7

+ 14,5

+ 10,9

+ 7,6

+ 4,0

– 1,3

+ 1,3 + 0,8
– 0,6

– 1,2

+ 7,4

+ 4,7
+ 3,3

+ 4,9

+ 0,3

– 3,3

– 1,2
– 2,5 – 2,0

+ 5,1
+ 6,0

+ 3,2

+ 0,5 – 0,1



CONSOSCOPIE
 LES VENTES SOUS PROMO

P11 
2023

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

 INSIGHT # 9

20,8 20,6

P9 
2023

21,4
20,6

P10 
2023

22,0 22,0

P1 
2024

22,3 22,8

P13 
2023

26,4 26,7

P12 
2023

21,1 21,4

P2 
2024

21,2

23,1

P3 
2024

21,1 20,7

P4 
2024

21,8
21,0

P5 
2024

22,7

20,5

P6 
2024

21,3 21,4

P7 
2024

20,7
21,2

P8 
2024

16,8
18,0

Année N-1 Année N



https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-eco-ring-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-eco
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P8 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 3,6 % – 0,1 % + 1,9 % – 1,9 % + 7,9 % + 3,8 % – 0,6 % + 8,0 % + 41 %

15,2 % 20,7 % 21,7 % 11,7 % 7,1 % 3,7 % 12,4 % 6,7 % 0,9 %

VALEUR

35,9 % 33,4 % 10,8 % 7,6 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P8 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 2,8 % + 1,8 % + 1,5 % – 2,7 % + 3,0 % + 2,1 % + 0,6 % + 8,0 % + 14 %

16,4 % 19,9 % 20,7 % 11,6 % 7,1 % 2,8 % 12,4 % 8,0 % 0,9 %

VALEUR

36,3 % 32,4 % 10,0 % 8,9 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P8 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 1,9 % + 0,6 % + 3,6 % – 0,1 % + 10 % + 5,6 % + 0,2 % + 8,7 % + 58 %

VOLUMES



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P8 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 3,7 % + 0,6 % + 1,4 % – 2,6 % + 2,3 % + 1,7 % + 0,6 % + 6,4 % + 16 %

VOLUMES



mailto:contact@winminute.com
https://winminute.com/
https://www.prochecking.com/fr
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS

 INSIGHT # 11

Cumul annuel mobile à fin août vs N-1, tous circuits

Spiritueux 
Champ.

Entretien Surgelés 
Glaces

Hygiène BRSA 
Eaux

Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Épicerie 
sucrée

Bières  
Cidres

Crémerie

– 1,3 %
Moyenne PGC FLS

–  5,8 %

–  2,7 %
–  1,6 % –  1,5 %

–  2,2 % –  1,7 %

+ 0,3 %

–  0,8 % –  0,4 % –  0,4 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS
Cumul annuel mobile à fin août vs N-1, tous circuits

–  2,9 % + 1,9 % –  0,7 % + 2,1 % + 1,8 % + 0,4 % + 3,7 % + 4,2 % + 3,5 % + 3,8 %

 INSIGHT # 11

Évol CA

Spiritueux 
Champ.

Entretien Surgelés 
Glaces

Hygiène BRSA 
Eaux

Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Épicerie 
sucrée

Bières  
Cidres

Crémerie

– 1,3 %
Moyenne PGC FLS

–  5,8 %

–  2,7 %
–  1,6 % –  1,5 %

–  2,2 % –  1,7 %

+ 0,3 %

–  0,8 % –  0,4 % –  0,4 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS

HYPERS

+ 1

0,0

– 1

– 2

– 3

– 4

SUPERS

Sept 
2023

Oct. 
2023

Nov. 
2023

En %

SUR 12 MOIS :  + 0,1 %

Oct.  
2023

Nov.  
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Jan. 
2024

Déc. 
2023

Fév. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Mars 
2024

Avr. 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Avr. 
2024

Juil. 
2024

Juil. 
2024

Août 
2024

Août 
2024

Sept 
2023

 INSIGHT # 12

SUR 12 MOIS :  + 0,2 %

+  1,2  % +  1,8  %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS, HM SM, en %

AOÛT 2024 CUMUL JANVIER-AOÛT 2024

0,0

+ 1

+ 2

– 1

– 2

– 3

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

En %

 INSIGHT # 13

+ 12
+ 2,0+ 1,8

+ 2,4

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

–  1,1 –  0,9 –  0,9

+ 12+ 2,3

+  0,1

+  0,9
+  0,7



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ MN & MDD

MN 
65,6 %

MDD 
34,4 %

 INSIGHT # 14

P8 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.  
HMSM+SDMP+Ecommerce+Proxi

Grands 
groupes 
47,1 %

ETI 
8,6 %

PME 
7,5 %

TPE 
2,4 %

Standard 
29,3 %

Bio 
1,7 %

Premium 
1,4 %

1ers prix 
2,0 %

+ 1,3 %Évol  
des ventes 
(vs N-1)

+ 1,9 % – 0,3 % + 1,1 % + 0,6 % – 4,2 % + 1,7 % + 0,7 %
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CONSOSCOPIE

24,3

16,6

– – –––

11,4 11,2

7,9 6,5 6,2

3,2 2,7 2,2 0,60,60,91,01,3 1,1

– 0,1 – 0,1

– 1,5

+ 0,2 + 0,1+ 0,1 + 0,1
+ 0,5

+ 0,3 + 0,4
+ 1,3

+ 1,7

 PARTS DE MARCHÉ PGC FRAIS LS P9

 INSIGHT # 15

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 
Cora intégré à Carrefour 

proxiHM/SM



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ VALEUR PAR GROUPE

 INSIGHT # 16

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %). Pour Carrefour, PDM incluant Cora/Match. Pour Casino, à périmètre constant, donc hors HM/SM.  

>  PGC Frais LS, P9 (Univers : HM, SM, EMDP, proximité, internet “généraliste”, en %, évol vs N-1)

24,3 %
21,6 %

17,6 %

12,5 %

9,0 % 7,9 %

2,9 % 2,7 %

+ 0,5 pt

+ 2,3 pts

+ 0,3 pt

+ 0,6 pt
+ 0,1 pt

+ 1,4 pt

– 0,2 pt 0,0 pt

Monoprix, Franprix, Proxi



CONSOSCOPIE
 DISTRI PRIX SEPTEMBRE 2024

 INSIGHT # 17

L’indice des prix drive hypers/supers

Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Mars 24 Avril 24 Mai 24 Juin 24 Juillet 24 Sept. 24Août 24

94

93

92

91

95

96

97

98

99

100

101

102

SM

HM

103

104

105

106

107

108



CONSOSCOPIE
 L’ÉCART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

 INSIGHT # 18

Sept. 2024

HM

SM

+ 1 pt

+ 3 pts

+ 5 pts

+ 7 pts

+ 9 pts

+ 11 pts

+ 2,7 pts

+ 4,0 pts

+ 5,5 pts

+ 6,2 pts

cora
+ 9,3 pts

+ 5,4 pts

+ 7,1 pts

+ 9,4 pts



https://www.nectargo.fr/
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CONSOSCOPIE  INSIGHT # 19

 LES PATRONS DU RETAIL ALIMENTAIRE SUR LINKEDIN [ Le 1/09/2024 ]

Michel-Édouard Leclerc 
487 989 abonnés 

Dernier mois : 19 posts

Alexandre Bompard, Président 

173 911 abonnés 
Dernier mois : 7 posts

Dominique Schelcher, Président 
144 715 abonnés 
Dernier mois : 16 posts

Alexandre de Palmas, DG France 
58 497 abonnés 
Dernier mois : 4 posts 

Michel Biéro, Vice-président 
44 237 abonnés 

Dernier mois : 3 posts

Guillaume Seneclauze 
Président 32 316 abonnés 

Dernier mois : 1 post 

Julien Munch,  
Dir opérationnel Carrefour France 

18 080 abonnés   
Dernier mois : 2 posts

Philippe Palazzi, DG 
17 318 abonnés 

Dernier mois  2 posts

Vincent Doumerc, DG 
6 141 abonnés 

Dernier mois  2 posts

Ludovic Holinier, DG délégué 
7 719 abonnés 

Dernier mois  –

Benoit Soury 
Dir Proximité & bio 

11 179 abonnés 
Dernier mois  –

Ludovic Châtelais, DG Cora 
5 673 abonnés 

Dernier mois  1 post
Hervé Flambard, Président 

4 084 abonnés 
Dernier mois  1 post

Benoit Clerc, Dir achats 
3 719 abonnés 

Dernier mois  3 posts

Cécile Guillou, Présidente 
18 960 abonnés   

Dernier mois : –

Guillaume Darrasse, DG 
6 374 abonnés 

Dernier mois  1 post



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 20

 LE PRIX DU NUTELLA VÉGAN (VS LES NUTELLA CLASSIQUES)
Prix moyens France relevés sur 7 000 drives, le 4 septembre (Nutella Vegan = prix reco Ferrero)

Nutella 220 g Nutella végan 
350 g 

Nutella 400 g Nutella 630 g Nutella 825 g Nutella 1 kg 

2,59 € 4,19 € 3,20 € 4,84 € 5,45 € 6,31 €

11,77 €/kg 11,97 €/kg 7,68 €/kg 6,60 €/kg 6,31 €/kg8,00 €/kg



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 21

 LES MEILLEURS LANCEMENTS 2024



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 22

 LES 15 PRODUITS  
 LES + ACHETÉS  
 EN 2024

Cristaline 6 x 1,5 lCristaline 50 cl Cristaline 1,5 l

81,1  
millions 60,2  

millions

193  
millions

4 - 

5 - 

6 - 

7 -

58,4 millionsCoca-Cola 
1,75 l

46,5 millionsCoca-Cola  
1,25 l

42,8 millionsRedBull 
25 cl

Cristaline 
12 x 50 cl

8 - 

9 - 

10 - 

11 -

28,1 millionsCoca-Cola  
6 x 33 cl

Volvic 
6 x 1,5 l

24,9 millionsHeineken 
50 cl

Mont Roucous 
6 x 1 l

12 - 

13 - 

14 - 

15 -

Bavaria 8.6 
50 cl

20,3 millionsPrésident 
250 g

Volvic 
1,5 l

Desperados 
Original 50 cl32,8 millions

26,0 millions

20,8 millions

20,4 millions

19,5 millions

20,0 millions

En nombre d’unités



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 23

 LES AS 2024 DU DRIVE
(source : Éditions DAUVERS et A3 Distrib. Données 2024, y compris chiffre d’affaires, atterrissage anticipé.

CHIFFRE  
D’AFFAIRES

CROISSANCE 
CA 2024

LARGEUR 
D’OFFRE

NOMBRE 
DE DRIVES

5,92 Mds€

+ 16 %

39 454 réfs.

1 871



mailto:caroline.bazin@editionsdauvers.fr
mailto:stephane@bboldconsulting.fr
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