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CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Juillet 2023

CUMUL 2024

– 0,2 %

en valeur

 INSIGHT # 1

+ 7,3 %

Août 2023

+ 5,2 %

Sept 2023

+ 4,8 %

+ 3,7 %

Déc. 2023

+ 4,8 %

Jan. 2024

+ 0,9 %

Mai 2024 Juin 2024Fév. 2024

+ 2,5 %

Mars 2024

+ 2,2 %

Avril 2024

– 4,5 %

– 3,2 %

+ 4,3 %

+ 0,1 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE
Hypers supers e-commerce GSA

Juillet 2023 Août 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc 2023 Jan 2024

CUMUL 2024

– 4,1 %

en valeur

 INSIGHT # 2

+ 3,1 %
+ 1,8 %

 
 

– 4,9 %

Fév 2024 Mars 2024 Avril 2024

 
 

– 4,3 %
 
 

– 5,8 %

 
 

– 13 %

Mai 2024 Juin 2024

 
 

– 6,6 %

 
 

– 5,6 %

 
 

– 3,6 %

MAISON – 9,8 %

JARDIN 
ANIMALERIE – 20 %

SPORTS 
LOISIRS, JEUX – 16 %

CULTURE – 3,7 %

TEXTILE – 19 %

– 1,2 %– 1,6 %

0,0 % dont



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS 
En volumes / valeur, tous circuits GSA

Évolution en VOLUMES

Évolution en VALEUR

Juillet 2023

CUMUL 2024

+ 0,1 %

– 1,6 %

en valeur

en volumes

 INSIGHT # 3

Août 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024 Juin 2024

– 0,5 %
– 1,2 %

+ 10 %

+ 8,2 %
+ 7,6 %

+ 6,4 %

+ 4,7 %
+ 5,9 %

+ 0,6 %

+ 3,5 %

+ 1,7 %

– 2,5 %
– 3,1 %

– 2,7 % – 2,5 % – 2,6 %

– 0,1 %

– 4,3 %

– 0,3 % – 0,6 %

– 3,1 %

– 0,9 %
– 1,8 %– 2,6 %



CONSOSCOPIE
 LES DÉTERMINANTS DE LA CROISSANCE

– 
2,0 %

Évol. valeur 
(tous circuits GSA)

– 
0,3 %

– 
1,7 %

Évol. volume 

Effet prix

–  
0,6 %

+ 
0,3 %

Évol. volume UC 
(nb de produits achetés)

Évol. volume par UC 
(effets format, effets promo)

–  
0,1 %

–  
1,6 %

Effet inflation / déflation 
(sur iso-produit)

Effet de mix 
(positif / négatif)

 INSIGHT # 4

P6 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

NB : l’écart entre NielsenIQ et Circana s’explique par des périodes pas exactement identiques  
et des différences de méthodologie dans le périmètre discount. 



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel)
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Juillet 2023

CUMUL 2024

– 0,5 %

en valeur

 INSIGHT # 5

+ 2,9 %

Août 2023

+ 2,3 %

Sept. 2023

+ 2,0 %

Mai 2024 Juin 2024

+ 2,2 %

+ 3,9 %

Mars 2024

+ 4,0 %

Avril 2024Déc. 2023

+ 3,3 %

Jan. 2024

+ 3,4 %

– 0,3 %

Fév. 2024

– 1,1 %
– 1,6 %

– 6,9 %



CONSOSCOPIE

>  Inflation à un an  Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %) 

Sept. 
2023

+ 11,0

Oct. 
2023

+ 9,2

Nov. 
2023

+ 8,2

Déc. 
2023

+ 7,2

Jan. 
2024

+ 5,6

Fév. 
2024

+ 4,5

Mars 
2024

+ 2,6

Avril 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

 ÉVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

 INSIGHT # 6

– 1,0 %
M. nat

– 0,6 %
MDD

PAR TYPE  
DE MARQUE

+ 0,5

– 0,1
– 0,4

Juin 
2024

– 0,9



CONSOSCOPIE
 L’INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES

 INSIGHT # 7

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1er janvier 2022

Oct Nov Déc Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil.
2023 20242022

+ 10 %

+ 15 %

+ 20 %

+ 25 %

14,3 %
15,1 % 15,7 %

17,0%

19,3 %

23,2 %

25,2 %
26,1 % 26,4 % 26,6 %

26,1 %

Août Sept

25,9 %

Oct.

25,3 %

Nov. Déc. Jan.

25,4 % 25,1 % 25,4 %

Fév

25,2 %

Mars

25,2 %

Avril

25,4 %

Mai

25,4 %

Juin

25,1 %

Juil.

25,1 %

+ 5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)  

Oct. 
2023

Nov. 
2023

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

Juin 
2023

Juillet 
2023

Marques Nat

Cumul 2024 – 0,7 %

Cumul 2024 + 1,5 %

MDD

 INSIGHT # 8

Août 
2023

Sept. 
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Avril 
2024

+ 1,0

+ 4,0

Mai 
2024

Juin 
2024

+ 0,7

+ 9,7

+ 7,4

+ 16,8+ 17,1

+ 14,5

+ 10,9

+ 7,6

+ 4,0

– 1,3

+ 0,9 + 0,1

+ 4,7
+ 3,3

+ 4,9

+ 0,3

– 3,3

– 1,3
– 2,8

+ 7,7
+ 6,4

+ 5,1
+ 6,0

+ 3,2

+ 0,5



CONSOSCOPIE
 LES VENTES SOUS PROMO

P11 
2023

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

P7 
2023

 INSIGHT # 9

20,8 20,6
21,3

20,7

P8 
2023

17,2 16,8

P9 
2023

21,4
20,6

P10 
2023

22,0 22,0

P1 
2024

22,3 22,8

P13 
2023

26,4 26,7

P12 
2023

21,1 21,4

P2 
2024

21,2

23,1

P3 
2024

21,1 20,7

P4 
2024

21,8
21,0

P5 
2024

22,7

20,5

P6 
2024

21,3 21,4

Année N-1 Année N



https://bit.ly/DecouvrezVeldenLXetSendai2?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=gusto-veldenLX-sendai2
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P6 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 5,4 % – 1,5 % – 2,6 % – 6,0 % + 0,4 % – 2,6 % – 0,9 % + 6,0 % + 15 %

16,2 % 19,9 % 20,5 % 11,5 % 7,4 % 2,7 % 12,3 % 8,4 % 0,9 %

VALEUR

36,1 % 32,1 % 10,1 % 9,3 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P6 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 2,5 % + 2,5 % + 1,9 % – 2,6 % + 2,1 % + 2,3 % + 0,9 % + 7,8 % + 8,1 %

16,7 % 19,8 % 20,5 % 11,6 % 7,1 % 2,7 % 12,5 % 8,3 % 0,9 %

VALEUR

36,5 % 32,1 % 9,8 % 9,2 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P6 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 3,7 % – 0,4 % – 0,6 % – 4,5 % + 0,3 % – 1,1 % + 0,4 % + 7,1 % + 18 %

VOLUMES



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P6 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 4,2 % + 0,7 % + 1,2 % – 2,9 % + 0,7 % + 1,1 % + 0,6 % + 5,5 % + 5,5 %

VOLUMES



https://www.tut-tut.com/ma-livraison-collaborative-avec-tut-tut/
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS

 INSIGHT # 11

Juin 2024 vs N-1, tous circuits

BRSA 
Eaux

Surgelés 
Glaces

Spiritueux 
Champ.

Bières  
Cidres

Entretien Hygiène Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Crémerie Épicerie 
sucrée

–  2,6 %

+ 5,7 %

– 1,8 %
Moyenne PGC FLS

–  11 % –  8,8 %

–  5,2 %

–  8,4 %
–  7,6 %

+ 3,2 %
+ 0,7 %

+ 0,1 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS
Juin 2024 vs N-1, tous circuits

–  11 % –  9,3 % –  8,1 % –  9,2 % –  4,2 % –  5,2 % –  2,2 % + 1,4 % + 2,3 % + 6,2 %

 INSIGHT # 11

Évol CA

BRSA 
Eaux

Surgelés 
Glaces

Spiritueux 
Champ.

Bières  
Cidres

Entretien Hygiène Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Crémerie Épicerie 
sucrée

–  2,6 %

+ 5,7 %

– 1,8 %
Moyenne PGC FLS

–  11 % –  8,8 %

–  5,2 %

–  8,4 %
–  7,6 %

+ 3,2 %
+ 0,7 %

+ 0,1 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS

HYPERS

0,0

– 1

– 2

– 3

– 4

– 5

Juillet 
2023

SUPERS

Juillet 
2023

Août
2023

Sept 
2023

Oct. 
2023

Nov. 
2023

En %

SUR 12 MOIS :  –  1,0 %

Oct.  
2023

Nov.  
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Jan. 
2024

Déc. 
2023

Fév. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Mars 
2024

Avr. 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Avr. 
2024

Août
2023

Sept 
2023

 INSIGHT # 12

SUR 12 MOIS :  –  0,3 %

– 0,3 %+  0,7  %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS, HM SM, en %

JUIN 2024 CUMUL JANVIER-JUIN 2024

0,0

+ 1

+ 2

– 1

– 2

– 3

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

En %

 INSIGHT # 13

–  0,9

+ 13
+ 2,0

+ 1,1

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

–  1,7 –  1,7
–  1,5

+ 12
+ 2,1

0,0 +  0,1

–  0,2



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ MN & MDD

MN 
64,8 %

MDD 
35,2 %

 INSIGHT # 14

P6 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes. 

Grands 
groupes 
47,0 %

ETI 
8,6 %

PME 
7,0 %

TPE 
2,2 %

Standard 
29,8 %

Bio 
1,9 %

Premium 
1,4 %

1ers prix 
2,1 %

– 4,7 %Évol  
des ventes 
(vs N-1)

– 0,4 % – 3,0 % – 0,9 % + 1,3 % – 1,9 % + 3,0 % + 8,4 %
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CONSOSCOPIE

Évolution  
vs P7 2023

24,1

16,4

–– –– –

10,9 10,3

7,8 6,9
6,0

3,3 2,7 2,2
0,6 0,50,81,11,21,5 1,3

– 0,1 – 0,1
– 0,6

– 1,5

+ 0,5
+ 0,4 + 0,2 + 0,2

+ 1,1

+ 0,1 + 0,1 + 0,1

 PARTS DE MARCHÉ PGC FRAIS LS P7

 INSIGHT # 15

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

cora

proxiHM/SM



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ VALEUR PAR GROUPE

 INSIGHT # 16

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

>  PGC Frais LS, P7 (Univers : HM, SM, EMDP, proximité, internet “généraliste”, en %, évol vs N-1)

24,1 %

20,6 %
17,2 %

12,0 %
8,8 % 7,8 %

3,4 % 2,7 %

+ 0,5 pt

+ 0,2 pt

+ 0,2 pt

+ 0,4 pt
+ 0,4 pt

+ 1,1 pt

– 0,2 pt 0,0 pt

Monoprix, Franprix, Proxi



CONSOSCOPIE
 DISTRI PRIX JUILLET 2024

 INSIGHT # 17

L’indice des prix drive hypers/supers

Juillet 23 Août 23 Sept. 23 Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Mars 24 Avril 24 Juin 24Mai 24

94

93

92

91

95

96

97

98

99

100

101

102

SM

HM

103

104

105

106

107



CONSOSCOPIE
 L’ÉCART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

 INSIGHT # 18

HM

SM

+ 1 pt

+ 3 pts

+ 5 pts

+ 7 pts

+ 9 pts

+ 11 pts

+ 3,1 pts

+ 4,3 pts

+ 5,8 pts

+ 6,7 pts

cora
+ 10,2 pts

+ 6,4 pts

+ 8,4 pts

+ 10,4 pts



https://www.abri-carapax.com/fr/
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CONSOSCOPIE  INSIGHT # 19

 PARTS DE MARCHÉ VOLUMES (NB ARTICLES)

>  PGC Frais LS, de P1 à P6 (Univers : HM, SM, EMDP, proximité, internet “généraliste”, en %)

cora

24,1 %

18,2 %
16,3 %

11,5 % 10,1 %
8,2 %

4,9 %
3,4 %

+ 0,7 pt

+ 0,3 pt

+ 0,8 pt
– 0,4 pt

– 0,9 pt

– 0,2 pt – 0,2 pt – 0,1 pt0,0 pt

2,0 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 20

 LES CATÉGORIES LES PLUS DRIVE-PERMÉABLES

>  Part de marché VALEUR e-commerce vs total HM/SM/E-comm CAM P4 2024 

Viandes élaborées 
fraîches 

23,8 %

Viandes surgelées 

20,5 %

Compotes appertisées

19,3 %

Aliments bébé

19,2 %

Poissons surgelés

19,1 %

Légumes surgelés

18,1 %

Sauces et herbes 
surgelées

17,6 %

Produits élaborés  
de volaille

17,2 %

Couches-culottes

17,0 %

Panés frais

16,3 %

Laits infantiles

16,1 %

Barres céréalières

15,9%

8,8 %Moyenne toutes catégories



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 21

 OÙ VONT LES CLIENTS DES CASINO RACHETÉS PAR AUCHAN ? 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee 2024)

LES DÉPENSES DES CLIENTS CASINO 

22 %

17 %

14 %

15 %

11 %

7 %
8 %

6 %

21 %

16 %

14 %

11 %

18 %

9 %

6 %Autres

AVANT RACHAT PAR AUCHAN APRÈS RACHAT PAR AUCHAN
Mars 2023 - Février 2024 Mi-mai - Juin 2024

5 %

Les clients des magasins 
Casino rachetés par Auchan  

dépensaient 7 % chez Auchan 
avant le rachat, 18 % après  
le changement d’enseigne. 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 22

 OÙ VONT LES CLIENTS DES CASINO RACHETÉS PAR INTERMARCHÉ ? 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee 2024)

LES DÉPENSES DES CLIENTS CASINO 

23 %

18 %

13 %

14 %

10 %
8 %
6 %

8 %

24 %

18 %

17 %

10 %
9 %
7 %

9 %Autres

AVANT RACHAT PAR INTERMARCHÉ APRÈS RACHAT PAR INTERMARCHÉ
Mars 2023 - Février 2024 Mi-mai - Juin 2024

6 %

Les clients des magasins 
Casino rachetés par  

Intermarché dépensaient 13 % 
chez Intermarché avant 
 le rachat, 17 % après  

le changement d’enseigne. 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 23

 OÙ VONT LES CLIENTS DES CASINO RACHETÉS PAR CARREFOUR ? 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee 2024)

LES DÉPENSES DES CLIENTS CASINO 

30 %

12 %
13 %

16 %

9 %
6 %
6 %
8 %

32 %

17 %

16 %
9 %

8 %

9 %Autres

AVANT RACHAT PAR CARREFOUR APRÈS RACHAT PAR CARREFOUR
Mars 2023 - Février 2024 Mi-mai - Juin 2024

6 %
3 %

Les clients des magasins 
Casino rachetés par  

Carrefour dépensaient 12 % 
chez Carrefour avant 
 le rachat, 17 % après  

le changement d’enseigne. 



CONSOSCOPIE

ÉPI SALÉE DROGUERIEFRAIS LS ÉPI SUCRÉE LIQUIDES HYGIÈNE B.

La top marque La top marque La top marque La top marque La top marque La top marque

Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5

 INSIGHT # 24

 LES MARQUES STARS DES PROSPECTUS T2 2024, tous circuits

Classement sur la part de voix



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 25

 GLACE NUTELLA : LA MONTÉE EN DIFFUSION

>  DN ( nombre et % de pdv drive proposant le produit) >  DN par enseigne (le 5 juillet)

130

1 000

2 000

3 000

20  
mai

1er 
juin

1er 
juil.

05 
juil.

0 1

196

409

1420

2450

3086

3428

0 % 6 % 21 % 36 % 46 % 51 %
97 %

95 %

92 %

77 %

62 %

58 %

56 %

55 %

51 %

32 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 26

 APRÈS LA SHRINKFLATION, LA STRETCHFLATION : L’EXEMPLE BELIN

MONACO

1,00  € 1,29  €

SNACKY

100 g 110 g
+ 10 %

+ 29 %Prix courant 
France

AVANT APRÈS

0,80  € 1,02  €

100 g 110 g
+ 10 %

+ 28 %Prix courant 
France

AVANT APRÈS



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 27

 LU CHEZ LECLERC : LA REMONTADA (L’EXEMPLE PAILLE D’OR)

Juil. 23 Août 23 Sept. 23 Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Mars 24 Avril 24 Mai 24 S1 
juin

S2 
juin

S3 
juin

S4 
juin

S1 
juil.

S2 
juil.

relevée en drives

Gencod : 7622210422163, relevé en drives

96 % 97 % 94 % 97 % 96 % 97 % 96 % 

84 % 

17 % 

4 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 5 % 

26 % 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 28

 OFFRE ET PART DE MARCHÉ : L’EFFET NUTRISCORE

Évolution de la 
PART D’OFFRE 

 vs 2023

+ 0,7 pt + 0,2 pt – 0,3 pt – 0,6 pt – 0,1 pt
+ 0,9 pt – 0,7 pt

Évolution de la 
PART DE MARCHÉ 

 vs 2023

+ 0,6 pt = – 0,1 pt – 0,6 pt + 0,1 pt
+ 0,6 pt – 0,5 pt

Étude sur 29 catégories proposant des références sur l’ensemble des lettres          
du Nutriscore, de A à E (affiché ou non sur les emballages). Hypers et supers,    
de janvier à mai 2024, évol vs 2023



mailto:stephane@bboldconsulting.fr
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