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CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Avril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

+ 2,0 %

en valeur

 INSIGHT # 1

+ 7,3 %

Août 2023

+ 5,2 %

Sept 2023

+ 4,8 %

+ 8,1 %

+ 4,6 %

+ 8,9 %

+ 3,7 %

Déc. 2023

+ 4,8 %

Jan. 2024

+ 0,9 %

Fév. 2024

+ 2,5 %

Mars 2024

+ 2,2 %

+ 4,3 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE
Hypers supers e-commerce GSA

Avril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Août 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc 2023 Jan 2024

CUMUL 2024

– 1,0 %

en valeur

 INSIGHT # 2

+ 3,1 %
+ 1,8 %

+ 3,6 %

 
 

– 4,9 %

Fév 2024 Mars 2024

 
 

– 4,3 % 
 

– 6,6 %

 
 

– 5,6 %

 
 

– 3,6 %

– 10 %

+ 0,6 %

MAISON + 0,9 %

JARDIN 
ANIMALERIE – 4,6 %

SPORTS 
LOISIRS, JEUX + 6,3 %

CULTURE + 0,8 %

TEXTILE + 1,6 %

– 1,2 %– 1,6 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS 
En volumes / valeur, tous circuits GSA

Évolution en VOLUMES

Évolution en VALEUR

Avril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

+ 1,6 %

– 1,9 %

en valeur

en volumes

 INSIGHT # 3

Août 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024 Mars 2024

+ 11 %
+ 10 %

+ 13 %

+ 9,3 %

+ 8,2 %
+ 7,6 %

+ 6,4 %

+ 4,7 %
+ 5,9 %

+ 0,6 %

+ 3,4 %

+ 1,1 %

– 2,1 %

– 5,4 %

– 3,2 %
– 2,5 %

– 3,1 %
– 2,7 % – 2,5 % – 2,6 %

– 0,1 %

– 4,3 %

– 0,3 %
– 1,2 %



CONSOSCOPIE
 LES DÉTERMINANTS DE LA CROISSANCE

+ 
1,2 %

Évol. valeur 
(tous circuits GSA)

–  
0,1 %

+  
1,3 %

Évol. volume 

Effet prix

+ 
0,1 %

–  
0,2 %

Évol. volume UC 
(Nb de produits achetés)

Évol. volume par UC 
(Effets format, effets promo)

+ 
2,5 %

–  
1,2 %

Effet inflation / déflation 
(sur iso-produit)

Effet de mix 
(positif / négatif)

 INSIGHT # 4

P3 2024, PGC Frais LS

NB : l’écart entre Nielsen IQ et Circana s’explique par des périodes pas exactement identiques  
et des différences de méthodologie dans le périmètre discount. 



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel)
Hypers-supers-e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Avril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

– 0,7 %

en valeur

 INSIGHT # 5

+ 2,9 %

Août 2023

+ 2,3 %

Sept. 2023

+ 2,0 %

+ 5,2 %

+ 3,4 %

+ 5,6 %

+ 3,9 %

Mars 2024

+ 4,0 %

Déc. 2023

+ 3,3 %

Jan. 2024

+ 3,4 %

– 0,3 %

Fév. 2024

– 1,1 %



CONSOSCOPIE

>  Inflation à un an  Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %) 

Juin 
2023

+ 15,2

Juillet 
2023

+ 13,6

Août 
2023

+ 12,4

Sept. 
2023

+ 11,0

Oct. 
2023

+ 9,2

Nov. 
2023

+ 8,2

Déc. 
2023

+ 7,2

Jan. 
2024

+ 5,6

Fév. 
2024

+ 4,5

Mars 
2024

+ 2,6

Avril 
2024

 ÉVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

 INSIGHT # 6

+ 0,5 %
M. nat

+ 0,4 %
MDD

PAR TYPE  
DE MARQUE

+ 0,5



CONSOSCOPIE
 L’INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES

 INSIGHT # 7

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1er janvier 2022

Juil Août Sept Oct Nov Déc Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil.
20232022

+ 10 %

+ 15 %

+ 20 %

+ 25 %

10,6 % 10,9 %

12,2 %

14,3 %
15,1 % 15,7 %

17,0%

19,3 %

23,2 %

25,2 %
26,1 % 26,4 % 26,6 %

26,1 %

Août Sept

25,9 %

Oct.

25,3 %

Nov. Déc. Jan.

25,4 % 25,1 % 25,4 %

Fév

25,2 %

Mars

25,2 %

22 
avril

25,4 %

+ 5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)  

Oct. 
2023

Nov. 
2023

Mars 
2023

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

Juin 
2023

Juillet 
2023

Marques Nat

Cumul 2024 + 1,1%

Cumul 2024 + 2,6 %

MDD

Mai 
2023

Avril 
2023

 INSIGHT # 8

Août 
2023

Sept. 
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Fév. 
2024

+ 0,7

+ 3,8

Mars 
2024

+ 0,9

+ 3,8

+ 9,7

+ 7,4

+ 17,3
+ 18,0

+ 16,8+ 17,1+ 17,8

+ 14,5

+ 10,9

+ 7,6

+ 3,1

+ 4,7
+ 3,3

+ 4,9

+ 0,9
+ 3,1

– 0,1

+ 6,4

+ 8,4

+ 5,5

+ 7,7 + 6,4

+ 5,1
+ 6,0



CONSOSCOPIE
 LES VENTES SOUS PROMO

P11 
2023

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

P6 
2023

P7 
2023

P5 
2023

P4 
2023

 INSIGHT # 9

20,8 20,620,9
21,8

22,7

21,4
22,3

21,3 21,3
20,7

P8 
2023

17,2 16,8

P9 
2023

21,4
20,6

P10 
2023

22,0 22,0

P1 
2024

22,3 22,8

P13 
2023

26,4 26,7

P12 
2023

21,1 21,4

P2 
2024

21,2

23,1

P3 
2024

21,1 20,7

Année N-1 Année N



EN SAVOIR PLUS

IL NE VOUS FAUT QUE 45 MINUTES  
POUR QUE VOTRE VITRINE CHAUDE  

SOIT À LA BONNE TEMPÉRATURE.
VOIRE ZÉRO SI VOUS AVEZ LE BON PLAN.

La ligne de vitrines London 4 peut être équipée 

du TCOM SYSTEM, la technologie de chauffage 

innovante et brevetée.

Elle atteint sa température de fonctionnement 

en 45 minutes au lieu de 3 heures, et, si cette 

technologie est associée au plan chauffé, 

la mise en température est même réduite à 
ZÉRO, ce qui garantit une faible consommation 

et une température homogène.

Nous prenons tout le temps 
qu’il faut pour penser  
une nouvelle technologie

        me d’artisan, 
personnalité innovante

Fabio      
Coordinateur technique

https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-tcom-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-tcom
https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-tcom-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-tcom
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P3 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 3,0 % + 3,7 % + 3,1 % – 1,6 % + 3,3 % + 5,6 % – 2,2 % + 5,9 % + 9,0 %

16,7 % 19,8 % 20,7 % 11,8 % 6,9 % 2,5 % 12,4 % 8,3 % 0,9 %

VALEUR

36,5 % 32,5 % 9,3 % 9,2 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P3 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 1,1 % + 5,1 % + 3,8 % – 1,5 % + 2,4 % + 4,1 % + 1,4 % + 9,3 % + 6,5 %

17,0 % 19,7 % 20,5 % 11,7 % 6,7 % 2,4 % 12,7 % 8,3 % 0,9 %

VALEUR

36,7 % 32,2 % 9,1 % 9,2 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P3 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 4,2 % + 1,4 % + 2,0 % – 2,2 % + 1,8 % + 3,5 % – 0,7 % + 3,3 % + 4,9 %

VOLUMES



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P3 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 5,2 % + 1,0 % + 0,7 % – 3,5 % – 0,6 % + 0,7 % – 0,1 % + 4,1 % + 1,9 %

VOLUMES



https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/


LE MARCHÉ 
LES CIRCUITS 

LES RAYONS 

LES ENSEIGNES 

LES BONUS (DU MOIS)

CONSOSCOPIE



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS
Mars 2024 vs N-1, tous circuits

 INSIGHT # 11

Entretien Hygiène Surgelés 
Glaces-

Spiritueux 
Champ.

Épicerie 
sucrée

BRSA 
Eaux

Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Crémerie Bières  
Cidres

+  2,0 %
+  3,2 %

– 1,2 %
Moyenne PGC FLS

–  13 %
–  7,1 %

–  2,1 % –  1,9 % –  0,8 % –  0,7 % –  0,1 %

–  0,2 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS
Mars 2024 vs N-1, tous circuits

–  9,6 % –  7,3 % + 1,2 % + 1,9 % + 2,2 % + 2,6 % + 0,4 % + 3,4 % + 3,8 % + 7,0 %

 INSIGHT # 11

Évol CA

Entretien Hygiène Surgelés 
Glaces-

Spiritueux 
Champ.

Épicerie 
sucrée

BRSA 
Eaux

Frais non 
laitier

Épicerie 
salée

Crémerie Bières  
Cidres

+  2,0 %
+  3,2 %

– 1,2 %
Moyenne PGC FLS

–  13 %
–  7,1 %

–  2,1 % –  1,9 % –  0,8 % –  0,7 % –  0,1 %

–  0,2 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS 
Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag – PGC FLS

HYPERS

0,0

– 1

– 2

– 3

– 4

– 5

Mars  
2023

Avril  
2023

Mai  
2023

Juin 
2023

Juillet 
2023

SUPERS

Mars  
2023

Avril  
2023

Mai  
2023

Juin 
2023

Juillet 
2023

Août
2023

Sept 
2023

Oct. 
2023

Nov. 
2023

En %

SUR 12 MOIS :  –  2,1 %
– 1,6 %

Oct.  
2023

Nov.  
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Jan. 
2024

Déc. 
2023

Fév. 
2024

Fév. 
2024

Août
2023

Sept 
2023

 INSIGHT # 12

– 0,4  %

SUR 12 MOIS :  –  1,8 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES 
Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag – PGC FLS, HM SM, en %

MARS 2024 CUMUL JANVIER-MARS 2024

0,0

+ 1

+ 2

– 1

– 2

– 3

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

En %

 INSIGHT # 13

–  2,4

–  1,5
–  1,8

–  2,4

+ 10
+ 2,0

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

–  2,4

–  0,5

–  1,5

+ 11

–  0,2

+ 2,4



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ MN & MDD

MN 
64,2 %

MDD 
35,8 %

 INSIGHT # 14

P3 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

Grands 
groupes 
46,1 %

ETI 
8,9 %

PME 
7,2 %

TPE 
2,1 %

Standard 
30,1 %

Bio 
2,0 %

Premium 
1,6 %

1ers prix 
2,2 %

– 1,1 %Évol  
des ventes 
(vs N-1)

+ 3,0 % + 0,9 % + 0,5 % + 4,0 % – 2,1 % + 4,4 % + 13 %



Les communautés au service de votre performance  

Crowdsourcing

Store-checks - Visites mystère  - Etudes conso / shopper

Couverture - Rapidite - Fiabilité

Crowdselling
Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique !

Adaptabilité - Réactivité - ROI

Faites seulement les visites qui comptent
Déléguez à notre communauté les visites de store-check

contact@winminute.com

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com

Des questions ? Besoin d’un devis gratuit ?

Simple - Efficace - Rentable

https://winminute.com
https://www.prochecking.com/fr
mailto:contact@winminute.com
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CONSOSCOPIE

Évolution  
vs P3 2023

15,5

––– – – – –

12,0
10,3

8,0
7,2 6,2

2,8 2,5 1,9
0,7 0,6 0,50,90,91,21,51,5

– 0,1– 0,1 – 0,2 – 0,2
– 0,4– 0,3 – 0,3

+ 1,0
+ 0,5 + 0,2 + 0,2

23,7

 PARTS DE MARCHÉ PGC FRAIS LS P3

 INSIGHT # 15

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

cora



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DE LA PART DE MARCHÉ DE LECLERC

 INSIGHT # 16

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

P8 

2022 20242023

P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

+ 0,1+ 0,1

+ 0,5

+ 0,3 + 0,3
+ 0,2 + 0,2

+ 0,4

+ 1,0
+ 1,1

+ 1,0

P9

+ 1,2 + 1,2

P10 P11 P12 P13

+ 1,4 + 1,4

+ 1,8

+ 1,6

P1 P2 P3

+ 1,6
+ 1,5

+ 1,4

– 0,1

MARS 
2023

L’inflation cumulée  
depuis janvier 2022 

dépasse... 20 % !
+ 1,0

> En valeur, sur PGC / Frais LS vs N-1, tous circuits



CONSOSCOPIE
 DISTRI PRIX AVRIL 2024

 INSIGHT # 17

L’indice des prix drive hypers/supers

Mai 23 Juin 23 Juillet 23 Août 23 Sept. 23 Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Avril 24Mars 24

94

93

92

91

95

96

97

98

99

100

101

102

SM

HM

103

104

105

106

107



CONSOSCOPIE
 L’ÉCART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

 INSIGHT # 18

HM

SM

+ 1 pt

+ 3 pts

+ 5 pts

+ 7 pts

+ 9 pts

+ 11 pts

+ 2,2 pts

+ 3,5 pts

+ 5,0 pts

+ 5,7 pts

cora
+ 9,7 pts

+ 7,3 pts

+ 8,6 pts

+ 10,2 pts



https://www.abri-carapax.com/fr/
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CONSOSCOPIE  INSIGHT # 19

 LES TOP ANNONCEURS EN 2023 (TOUS MÉDIAS, BUDGET BRUT)

> Le premier annonceur > Le Top 20 2023

2023

2022

2021

2020

2019

2018

2017

2016

2015

 623 M€ + 17 %

 594 M€ + 6 %

 514 M€ + 13 %

 480 M€ + 9 %

 475 M€ + 32 %

1

2

3

4

5

6 7 8 9 10

11 12 13 14 15

16 17 18 19 20



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 20

 L’IMAGE PROMO DES ENSEIGNES

48 %

40 %

33 % 33 % 32 % 30 %
24 % 24 %

%  des consommateurs qui considèrent que l’enseigne  
propose de nombreux produits en promotion (P1 2024)

Évolution 
vs P1 2023

– 2,8 pts – 1,3 pt+ 0,4 pt – 0,6 pt – 3,4 pts + 1,2 pt + 1,0 pt – 2,8 pts

cora

Arrêt total de la diffusion 
des prospectus (09/23)

Arrêt total de la diffusion 
des prospectus (01/23)



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 21

 LA CORRÉLATION IMAGE-PRIX / RENDEMENT

5 K/m2 10 K/m2 15 K/m2 6 K/m2 8 K/m2 10 K/m2 4 K/m2 6 K/m2 8 K/m2

70 %

50 %

30 %

10 %

Rendement  (€/m2/an)

  Image-prix

HYPERS SUPERS DISCOUNT

[ % des consommateurs considérant les prix attractifs, P3 2024 ]

cora



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 22

 2014 / 2024 : LA DÉCONFITURE BOURSIÈRE DE CASINO

>  L’évolution du cours de Bourse >  La dilution des anciens actionnaires

CAPITAL LE 26 MARS

CAPITAL LE 28 MARS

Après dilution, les anciens 
 actionnaires obtiennent  
0,3 % du capital  
du “Nouveau Casino”, dont :  
 
0,1 % pour JC Naouri, via Rallye 
0,1 % pour l’ancien flottant

41,5 %

12 %
10 %

JC Naouri (Rallye)

M. Ladreit (Fimalac)

D.Kretinsky (VESA)

52,2 %

47,5 %

Le consortium 
Kretinsky

Les créanciers 
(nouveau flottant)

Après injection de 1,2 Md€  
par le “consortium Kretinsky” 
et transformation des créances 
en capital

Mars 2014 Mars 2024

85 €

97 €

0,1 €

– 99,9 %

35 %
Flottant

Salariés
1 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 23

 LES MDD QUI INNOVENT LE PLUS...

2 192 EAN créés en 2023

cora

526 438 416 329 219 186 94

24 %
des EAN MDD créés

20 % 19 % 15 % 10 % 9 % 4 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 24

 LE TOP 10 DES MARQUES CRÉATRICES DE VALEUR SUR 10 ANS

+ 352  
M€

+ 341  
M€

+ 350  
M€

Croissance du chiffre d’affaires entre le CAM P2 2015 et le CAM P2 2024 
HMSM + SDMP + Drive + Proxi 

4 - 

5 - 

6 - 

7 - 

8 - 

9 - 

10 - 

+ 328 M€

+ 313 M€

+ 304 M€

+ 300 M€

+ 279 M€

+ 272 M€

+ 210 M€



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 25

 PRIX MOYEN DE LA CATÉGORIE ET PERFORMANCES 
> Mise en parallèle du prix moyen des catégories et de l’évolution volumes  
(P1 – P10 2023, catégories > 10 M€ de CA, tous circuits)

Décile 1 Décile 2 Décile 3 Décile 4 Décile 5 Décile 6 Décile 7 Décile 8 Décile 9 Décile 10

9,39 €

5,05 €

4,01 €
3,36 € 2,96 € 2,63 € 2,36 € 2,17 € 1,88 € 1,53 €

Prix moyen 
du décile

Évolution des volumes 
dans le décile de prix 

Déciles 
de prix

– 6,6 %

– 4,2 %

– 5,6 %

– 4,4 %

– 3,2 % – 2,9 % – 3,0  %
– 2,1  %

– 2,8  % – 2,8  %

Catégories > 3 € 
Volumes : – 5,2 %
Catégories > 3 € uCatégories > 3 € 

Volumes : – 2,8 %
Catégories < 3 € 



CONSOSCOPIE

ÉPI SALÉE DROGUERIEFRAIS LS ÉPI SUCRÉE LIQUIDES HYGIÈNE B.

La top marque La top marque La top marque La top marque La top marque La top marque

Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5 Marques 2 à 5

 INSIGHT # 26

 LES MARQUES STARS DES PROSPECTUS T1 2024, tous circuits, classées sur la part de voix 



https://www.bboldconsulting.fr/
mailto:stephane@bboldconsulting.fr


L’ÉDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

w w w . o l i v i e r d a u v e r s . f r

https://www.olivierdauvers.fr/



