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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @irCan.

Hypers-supers-ecommerce GSA

CUMUL 2023
en valeur
+7,0%
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircqnq,

Hypers-supers-ecommerce GSA
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volume / valeur, tous circuits GSA
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 4

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

P8 2023, PGC Frais LS
Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix

Effet prix
(positif / négatif)




CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers-supers-ecommerce GSA

CUMUL 2023
en valeur
+4,3 %
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCan,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT 47

L'INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES a3distrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2022
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC /Frais LS, en valeur, tous circuits
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC / Frais LS, HM/SM
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P8 2023 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m
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SDMIP
(Discount)
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INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM PS8 2023 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)
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CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P8 2023 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)
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INSIGHT # 10

Evol
ds = 51% .11% -L4% -7,0% -34% -33% -54% - 48% .10%
volumes




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P8 2023 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des ~29% +0,5% +0,5% -5,3% +1,8% -0,9% ~2,1% L7 -41%

volumes
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 11

L'EVOLUTION DES VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Janvier-Aout 2023 vs N-1, tous circuits

Entretien Hygiéne Spiritueux  Biéres BRSA Surgelés Epicerie Fraisnon Crémerie Epicerie
Champ. Cidres Eaux Glaces salée laitier sucrée

Moyenne PGC FLS

-3,9%




CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION DES VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS V @ircqnq.

Janvier-Juillet 2023 vs N-1, tous circuits

Entretien Hygiéne Spiritueux  Biéres BRSA Surgelés Epicerie Fraisnon Crémerie Epicerie
Champ. Cidres Eaux Glaces salée laitier sucrée

Moyenne PGC FLS

-3,9%

Evol CA




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 12

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq,

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 13

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P1 > P8 2023, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
479%| | 8,7% 7,3% 2,0% 290% | | 1,9% 1,4 % 1,9%
Evol +7,5% +6,9% +4,5% +5,3% +16,6 % +1,9% +5,1% + 46 %

des ventes
(vs N-1)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

Evolution vs P9 2022
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INSIGHT # 15

a3distrib

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 16

DRIVE : LES 3 CATEGORIES LES + DRIVE-PERMEABLES @ircqnq,

Etude réalisée sur 1 000 « couples » magasin + drive
Al =
ke A

Aliments bébé Laits infantiles Produits lave-vaisselle

médian 21,4 % 18,0 % 15,5 %

58,8 51,6.
3,1, 3,3.




INSIGHT # 1/

CONSOSCOPIE

LES RENDEMENTS DES ENSEIGNES (LE PODIUM)

CA 2022 TTC/m? carburant inclus
E.Leclerc @ %

HYPER(U) . SUPER®)
24 % & 2

LE DETAIL DES ENSEIGNES




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT #17

LES RENDEMENTS DES ENSEIGNES (LE PODIUM)

CA 2022 TTC/m?carburantindus > Hypers > Supers
E.Leclerc@ 15 300 €/m? SUPER @ 11 100 €/m?
HYPER®) interarche
Carrefour (9 10 750 €/m’ market (9 8 850 €/m’
; Loeonic Auchan
#uchan /m #uchan 7 850€/m
MONOPRIX 7600 €)1
Cahswfg’lﬂo 5 800 £/m? mmm 7 050 £/m?’
;‘f:gggg_m 4 650 €/m’
> Discount > Spécialistes
LeDL 9 100 €/m? ﬁm 8 900 £/m-
AVa
'Netto, 6 300 &/ Sicard
 ALDI biocaop 6 550 €/m’
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Nos engagements :

> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
> La qualite danalyse (et la liberté de ton) “Editions Dauvers”
> Des infos exclusives dans chague numéro (ou on rembourse ;-)
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