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) - RETAIL La posture est humble et, au passage,

souvent tres efficace pour qui sait (ou
accepte de) s'inspirer. Par analogie, une idée
d'ailleurs peut devenir une pépite chez soi.
C'est le sens de ces 10 BEST RETAIL “rayons
star”. Des rayons visités en 2023 et qui ont
retenu |'attention de Team Dauvers. Des
"BEST" qui méritent que ceux qui sont en veille
sur le commerce et la conso (comme nous le
sommes matin, midi et soir !) y consacrent
quelques instants d'attention. La sélection est
arbitraire, c'est volontaire. Comme toujours,
c'est 100 % assumé !
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Premiere catégorie :
RAYONS STAR
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Ici, Super U crée I'événement en “accessoirisant” une OP promo consacrée aux rosés d'été. Impossible de ne pas accrocher I'cell ) 35
AUVERS \—/

\a?,

du dlient avec cette fourgonnette-display. Un support utilisable pour de nombreuses opérations.
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N ditions | POURQUOICEST UNE INSPIRATION.

DAUVERS Impact aussi mais sans aucun accessoire ! Juste la marchandise. Une spécialité des forces de vente Coca-Cola et un effet
garanti.
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o POURQUOI CEST UNE INSPIRATION...?
r8d It\lloEES Ce supermarché a su casser la linéarité de ses rayons pour créer une zone dinspirations (par des produits 'ﬂtEl\mE CORN EBARRI EU 31
DAU S plus oniginaux) et d'aspiration pour “faire rentrer” le chaland dans la zone.
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POURQUOI CEST UNE INSPIRATION...?

=ditions Pour ['effet “waouh™ dune verriére qui couvre l'ensemble de la zone marché et des produts frais LS. Le mélange des genres lnten\m 9 Tou I_OUSE (3 1)

DAUVE RS avec les murs en briques toulousaines et 'acier noir de larchitecture en rajoute et donne une identité singuliere au lieu.
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. POURQUOI CEST UNE INSPIRATION...? :
editions Parce que Boulanger démontre ici que l'essentiel n'est pas la densité de ['offrre (avec un maximum de produits dans un minimum @ boulanger ENGLOS (59)
DAUVERS d'espace) mais bien la visbilité de l'offrre. Surtout sur des produits pour lesquels 'appropriation par le client est importante.
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POURQUOI CEST UNE INSPIRATION...?
NAC 4

RE‘I’OEBE Avec ses “statues” XXL (Hulk, Batman, etc.), I'Espace Culturel se donne une identité particuliere en rapport avec son activité. @ HERBIG
¥ Frappant, surprenant mais cohérent | Et pertinent pour que les jeunes générations sapproprient le lieu.
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Les enseignes occupent rarement leur surface de vente dans sa dimension “volume™ alors que les coques baties sy prétent volontiers.
DAUVERS Leclerc Bailleul y parvient remarquablement.
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