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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @irCan.

Hypers-supers-ecommerce GSA

CUMUL 2023
en valeur
+6,3 %

Déc. 2022 Jan.2023 Fév.2023 Mars 2023 Awril2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Now. 2023



INSIGHT # /

CONSO5COPIE

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircqnq,

Hypers-supers-ecommerce GSA

MAISON i f § _ 4'2%

[ e
JA?VTIBITLERIE m# —4,8 %

fg?sﬁ?rss JEUX g]ﬁ‘ét -17%

+ 2,2 % CULTURE \f\_“:‘ig.* _ 7'5 %

ild 11

TEXTILE

CUMUL 2023

en valeur

-2,5%

Déc. 2022 Jan.2023 Fév.2023 Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept 2023 Oct 2023  Nov 2023



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volume / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2023

en valeur

wrm  +9,0%

en volumes

-3,5%

Evolution en VOLUMES

Déc. 2022 Jan.2023 Fév.2023 Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aolit 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Novw. 2023



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 4

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

P 11 2023, PGC Frais LS
Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix

Effet prix
(positif / négatif)




CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers-supers-ecommerce GSA

CUMUL 2023
en valeur
o
+ 3,9 %

Déc. 2022 Jan.2023 Fév.2023 Mars 2023 Awril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023



INSIGHT # 6

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCan,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE j
M. nat
+ 8,5 %

MDD

+7,5%

Janv. Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov.
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023



~ g
:
T Dz
(D ©
= ™ S
= © ;
(o]
O
o 15
R w
5
< <
2
2 =
u <
3 =
>
m r—
ne < Awn
Cof >~ S
ol i -
P ]
28 7 :
oe c 8
= T
: 9 N
|_|_|_ = N
an - :
- e
O - :
(a'
() > ;
B
W) m .
P -+
<>
- 2
Z -
= S
N _
W Z 5
O B
N 2 =
F =
o H 88 M
> i S



CONSOSCOPIE EEEE

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC /Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

.. 171K
+16,8 ° +16,

+4,5
Marques Nat
Cumul 2023 + 6,1 %
Nov. Déc Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet  Aout Sept. Oct. Nov.

2022 2022 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC / Frais LS, HM/SM

NN

P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
2022 2022 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P11 2023 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

du CA +3,5% +9,3% +5,9% +1,4% +6,4% +6,6% +4,9% + 14 % + 14 %

%des | 17,3% 20,0% 20,4% 11,8% 6,7% 2,4% 13,0% 76 08%

- EOE - O




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P11 2023 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

oo .66% +11%  +11l%  +4,6% +12% +129% + 129% +129%  +10%

odes | 1729 20,00 20,7% 121% 6,7% 2,6% 12,6 % 7.5% 0,8%

ventes
— B o2




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P11 2023 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des - 3.8 +2,1% +0,1x -3,6% ~10x -15% ~1.9% +4,7% +5,2%

volumes




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P11 2023 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

Evol
des 44 +09% +0,1v -5,3% +0,5% -0,7% ~L1.3% 00+ -20%

volumes




CONSOSCOPIE EEEE

LE MARCHE
LES CIRCUITS

» LES RAYONS

LES ENSEIGNES
LES BONUS (DU MOJS)



INSIGHT # 11

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Janvier-Novembre 2023 vs N-1, tous circuits

I/

\No
Entretien Spiritueux Hygiéne Biéres BRSA Epicerie  Surgelés Fraisnon Epicerie Crémerie
Champ. Cidres Eaux salée Glaces laitier sucrée

Moyenne PGC FLS

-35%




CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Janvier-Novembre 2023 vs N-1, tous circuits

INSIGHT # 11

\p &VZ&
Entretien Spiritueux Hygiéne Biéres BRSA Epicerie  Surgelés Fraisnon Epicerie Crémerie
Champ. Cidres Eaux salée Glaces laitier sucrée

Moyenne PGC FLS

-35%

Evol CA




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS

INSIGHT # 17

“rveees N N | “SUPERS

SUR 12 MOIS : - 2,7 % i SUR 12 MOIS : - 2,8%

Déc. Janv. Fév. Mars Avrii Mai Juin Juillet Aolt Sept Oct. Now. Déc. Janv. Fév. Mars Avrili Mai Juin Juillet Aolt Sept Oct. Now.
2022 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2022 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023



INSIGHT # 13

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS

NOVEMBRE CUMUL JANVIER-NOVEMBRE

En %

+
N

+
-_

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classique thématiques éco groupes intermédiaires classique thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P1 > P11 2023, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
47,6%| | 8,6% 7,3 % 2,0% 29,2%| | 1,9% 1,4 % 1,9%
Evol +7,2% +6,3% +4,8% +7,1% +15,8 % +1,7% +4,2% + 43 %

des ventes
(vs N-1)
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» LES ENSEIGNES
LES BONUS (DU MOI)




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

Fvolution vs P12 2022
+0,1
02 -02 01 -01 -01 -01 ] m -0,1
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 16

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %)

o
(=2}

Linflation cumulée
depuis janvier 2022
dépasse... 20 %!

+
-
o

P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 PN P12
2023



CONSOSCOPIE

DISTRI PRIX DECEMBRE 2023 o -
Lindice des prix drive hypers/supers
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INSIGHT # 1/

a3distrib

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 18

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) (- %Te (K31 g]0)]

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIE EEEE

LE MARCHE
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LES RAYONS
LES ENSEIGNES

» LES BONUS (DU MOJS)
.




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 19

LES FRANGAIS FACE A L'INFLATION O potloc AlixPartners

Etude septembre 2023, 1 000 personnes interrogées

(83 %

) + 3 ptsvs
A mai

sont INQUIETS

disent avoir perdu
POUVOIR D'ACHAT

M\ dépensent plus
18 % qu'’ils ne gagnent

En ce qui concerne l'inflation et les conséquences

sur votre foyer, &tes-vous personnellement... ? Le niveau de perte de pouvoir d'achat estimé...
bouclent tout

juste leur budget

parviennent
a épargner

Pasdutout  Plutét pas Plutét Tres De1a3% De3a5% De5a10% Plusde10%
inquiet inquiet inquiet inquiet



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

AVIS CLIENTS : LES 3 ENSEIGNES LES MIEUX NOTEES §%) PP strategy

20

Moyenne des avis Google sur le premier semestre 2023

Tous magasins de l'enseigne
Univers : HM, SM, discount, spécialistes alimentaires

biocnop picard

LA BIO NOUS RASSEMBLE




CONSOSCOPIE NSIGHT # 21
I Eesrotesy
@ 4185 @ Intermarche 392, @ [[HWAI 3635
O Eleclerc@® 4075 @ et (B 3905 @ $HCwine 335,
© HYPERW 4075 @O Carrefour (B 387 Casmopy 327
@ 'Netfo, 4045 @ Auchan 3845 @ MONOPRIX 277/

© SUPERLW 4005 @ ‘ 3,84 /5
O 3955 (O “Auchan 3,70 5




INSIGHT # 21

CONSO5COPIE

j¢) PMmPStrategy

positive impact

LES AVIS DES CLIENTS SUR LES MAGASINS

> Quels sont les critéres qui déclenchent
le plus d'avis client ? (2022/2023)

Accueil / aimabilité Prix
Disponibilité / Stock
Propreteé
Choix

> Evolution du nombre d’avis en 2023 vs 2022

Attente caisses
Promotions / Réductions
Accueil / aimabilité

Disponibilité / Stock

Aménagement - 59 Aménagement

Qualité - 4, Propreté

Promotions / Réductions - 4, Qualité
Attente caisses - 4, Choix




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

2023 : LES 10 TOP INNOVATIONS Nielsenlo

[ En CA apres les 3 premiéres périodes de lancement, en hypers/supers |
Inclues innos S2 2022

PAIC Bl ACTIV
4- (Sortie P4 2023) 2,17 Mé
FINISH ULTIMATE +

S- (Sortie P4 2023) 1,89 ME

FLAVOUR BUBBLE TEA
6- (Sortie P9 2022) 1,77 M€

SOUPLINE TABLETTES
7- (Sortie P5 2023) 1,77 ME

VEET EXPERT
8- (Sortie P3 2023) 1,52 ME
GARNIER GOOD
9 - (Sortie P4 2023) 1,31 ME
DOVE ADVANCED DESPERADOS KINDER GILLETTE LABS 1 29

CARE 72h TROPICAL TRONKY 10- (Sortie P12 2022) e ME

(Sortie P5 2023) (Sortie P5 2023) (Sortie P3 2023)



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 23

a3distrib

by NielsenIQ
10 steaks haches pur beeuf 1 kg Charal (15 % MG) et Frites surgelées MDD Intermarché 2,5 kg, prix relevés en drives

Frites

Classiques g8
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