DONEB /LK

Pourquoi ce kDONEBOOK» ? Simplement
pour répondre a des questions (récurrentes)
sur la nature de nos activités. Editions
DAUVERS est une TPE d'édition spécialisée
sur un créneau bien identifié : le commerce
et la consommation. Notre originalité ? Une
approche totalement “multi-média” : veille,
livre, blog, vidéo, étude. Ce a quoi s'ajoute
une activité d'édition a fagon et de nom-
breuses interventions en entreprises. C'est
ce que je vous propose de décounvrir.

Olivier Dauvers

2018
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TOUS LES MOIS 3 étudesen 1

SIGNAUX ECO/CONSO
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RETAIL FRANCE
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RETAIL WORLD
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GRANDE CONSO

TOUSLES MIDIS 3 études en 1

SIGNAUX ECO/CONSD
Démonpregivie — Emphoi ~ Ry - Filetion
fnoind et~ bt s S
Achals des ménages - Fendances pomn

RETAIL FRANCE

L ivicies g simenizis & non-
résuitats, pericemences benchmesk. sk
RETAIL WORLD

L i principeis e megres moncidkes.

VIGIE

GRANDE CONSO

1S LS A0S 3 tudes en 1

RETAIL FRAMCE
L o o s Y TS S0 2
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RETAIL WORLD
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VIGIE GRANDE CONSO
Veille mensuelle

3 études en 1

SIGNAUX ECO CONSO
Démographie — Emploi — Epargne - Inflation
Pouvoir d'achat - Indicateurs macro-éco
Achats des ménages — Tendances conso

RETAIL FRANCE

Le suivi des enseignes alimentaires et non-al :
résultats, performances, benchmark, etc.

RETAIL WORLD

Le suivi des principales enseignes alimentaires
et non-al européennes et mondiales.
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BOOKS & AFFICHE
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TRANCHES DE VIE
COMMERCIALE

Une année a arpenter les magasins,
éplucher les prospectus et décoder
la communication des enseignes.

Un regard de client sur le commerce.

Libre, et sans concession

STURE CHART® FRANCE 2[]18

STORE CHART® FRANCE 2018

Le Book

LES CHIFFRES
fion alin

STORE CHART FRANCE, I'affiche et le book

Les chiffres-clés du commerce alimentaire en un coup d'ceil

Existe en format affiche (160 cm x 100) et Book (A5)
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SITE OLIVIERDAUVERS.FR

'5 LE WEB
" N GRANDE CONSD Trnches de'e
QR AUHICAINE WIS VOL0S  COMT

GRANDE CONSO

LETTRE D'OPINION

BLOG
> 19 923 abonnés
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SITE OLIVIERDAUVERS.FR

EN FRANCE

Aldi, Romilly

Un tour au Jardin (Casino), Lyon
Leclerc Chez Moi, Paris

PPC Carrefour, Saint-Quentin
Franprix “Darwin”, Paris

Le Drugstore Parisien, Paris
My Auchan, Paris

Carrefour City, Paris

Auchan Gourmand, Marseille
Leclerc, Ajaccio

Les applis de paiement

Le 4 Casino, Paris

Casa Gusto, Marseille
Auchan drive piéton, Lille
Decathlon, Villeneuve d’Ascq
Picard, Issy les Moulineaux
Auchan Val de Fontenay

VIDEOCAST

WORLDWIDE :

Wegmans, l'enseigne préférée des Américains
Les premiers Lidl aux Etats-Unis

La “Pickup Tower" de Walmart

Séphora New-York

Instacart

Auchan Chine

Auchan Minute, Shanghai

Carrefour, Chine

Carrefour Easy, Chine

PickBox, l'automate de Carrefour en Belgique
Hema, le supermarché connecté d'Alibaba
Carrefour Mont Saint Jean, Bruxelles
Carrefour, Casino et Auchan en Tunisie

SAMED| 22»
(veteail, L. )

:11.' &{

Semaine

Tous les samedis, la chronique
de la semaine
(et tant pis si ca pique...)
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SITE OLIVIERDAUVERS.FR

Chiffres d'affaires drive : ce qui devait amriver arriva. . (sous-fitré:
Chronodrive chassé du podium)

Le DRIVE EN 2017
o e = -
> Chiffre d'affaires drive

I Les prix Leclerc A Paris :la premiére étude!

LES PRIX LECLERC A LA CONQUETE DE PARIS

= Posiionnement prix des principmn services parisiens de LAD et drive piitans vs Lecer: Drive

Cdiscount now |
EXpress

95,2 1085

4 a5y,

ey e e——— R R |

Découvrez “Le Marché”, la nouvelle enseigne de Carrefour !

Le 30 avr 2018 i

Drive et livraison : Intermarché 2 son tour dans la bataille de Paris

2018

16% de votre
conso d'électricité HT
en Tickets E.Leclerc ?

LA REVELATION/PRESENTATION
de MAGASIN

et ENSEIGNES

Les chiffres d'affaires drive des enseignes

Les prix Leclerc a Paris : la premiére étude !

Promo : comment contourner la future loi “EGA” ?

Le nouveau Leclerc Drive piéton de Lille

Auchan veut relancer « Self Discount »

Le nouveau concept « Beauté » de Monoprix
L'Observatoire Promo (A3 Distrib / Nielsen / Ed. Dauvers
“Le Marché”, la nouvelle enseigne de Carrefour Chine
Leclerc Occasion

L'Observatoire Image-Prix / Image Promo (Bonial / Ed. Dauvers)
Leclerc débarque sur le marché de I'électricité
L'Observatoire du Vrac

Comment Auchan veut réinventer l'expérience-client...
Les casiers 24/24 d'Intermarché a Paris

Test MDD : Carrefour “vire” les marques

Leclerc Bio Amiens-Boves

La nouvelle politique commerciale de Géant

editions
DAUVERS




SITE OLIVIERDAUVERS.FR

GRANDE CONSO

DOSSIERS PDF

EN LIBRE-TELECHARGEMENT
Auchan Gourmand (Marseille)

[Aolit 2018]

Auchan Gourmand, Marseille
Carrefour Le Marché, Shanghai GRANDE CONSO
Match, Saint-Nicolas

Sport 2000, Fenouillet
Carrefour LIsle d’Abeau
Market Rue de Sévres

Aldi, Romilly

Whole Foods, New-York
Auchan Super, Chatillon
Truffaut, Le Mans

Le 4 Casino

Intermarché, Castelsarrasin
O’Tera, Brétigny

Fresh Atelier Delhaize Belgique
Nouveau concept Picard

Lidl Chatillon Rennes

CarrefourLe Mard;lé _Shangai (CH.)

[Avril 2018]

Les bonnes recettes des distributeurs (benchmark des initiatives « recettes ») -
Dealz, la version francaise de Poundland Ed cionNns

DAUVERS




SITE OLIVIERDAUVERS.FR

LES TESTS GRANDE CONSO

GRANDE CONSO

DOSSIERS PDF
EN LIBRE-TELECHARGEMENT SHIPT, Richmond, VA (gtats-unis)

Shipt, un autre “nouveau barbare” du commerce US...

La nouvelle interface Auchan Drive W
GRANDE CONSO

La boutique Haribo GRA L (

Amazon Fresh : nouveau test a Philadelphie amazoniresh

[SEPTEMBRE 2018]

DAUVERS
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ETUDES RECURRENTES

e e e e n e e """ a"a "l DISTR| PRIX

DRIVE
4

PROMOFLASH DRIVE INSIGHTS DISTRI PRIX DISTRI PRIX Livraison a domicile
En 20 minutes chrono, le focus L'Observatoire des drives : parc, Le premier indice exhaustif Le premier indice exhaustif
promo des enseignes GSA politique marchandises, stratégie marques nationales et public marques nationales et public
Etude trimestrielle des enseignes, organisation, etc.

Co-édition Editions Dauvers Co-édition Editions Dauvers
Co-édition Editions Dauvers Co-édition Editions Dauvers et A3 Distrib et A3 Distrib
et A3 Distrib et A3 Distrib

editions
rDAUVERS




ETUDE 2018

CLICK & COLLECT 2018-2019
:

uuuu &COLLECT

Benchmark des stratégies click & collect de 74 enseignes de la grande conso

CLICK & COLLECT :::

{87 La possibilité de visualiser la disponibilité des produits sur internet et/ou en m

Agasin
CLICK & COLLECT 2018-2019
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LES STRATEGIES CLICK & COLLECT DE 75 ENSEIGNES (ALIM ET NON-AL, 600 pages)
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EDITION A FACON

Le Petit Journal Le Petit Journal Rayon Conserves La Boite Boisson
de I'Anti-Gaspi du facing permanent  (Uppia) Veille mensuelle
(Phénix, ZéroGachis) (RTC)

s s Zap Commerce

AR e (Magazine TV / Leclerc)
Chiroulet Association Lait de Paturage .

Journal du Domaine GIE Lait ‘"nEn GRANDE [:."“sn
("Multiloc™ / Pepsi)

En France.




A3 Distrib Crédit Agricole Dijon
ActiveViam Efficiance
APV Enseignes et Innovation
Baby Cool Futuribles
BHR GVA Percy
Bouygues Immo commerce Hipercom Romania
Brands & Célébrities HL Display
Brico Dépot (x 2) HMY
Caméleon Ifocap
Cap Jardin Jean Henaff
Capl Vini La Foir'Fouille
Carrefour SNEC Laita
CCl llle et Vilaine Les Vignerons de Plaimont
CHR Hansen Marché de Phalempin
CNIPT Minds
Coca-Cola Service France Naya
Crédit Agricole France Nestlé France

Astérop Ecole d'Ingénieur Purpan

Atol Ecole Sup. de Commerce de Toulouse

Giphar

Rencontres du Commerce Associé
Les Echos Events

Nestlé Waters France

Néoma Business School

Novapole

Passion Beauté (x 2)

Pepsico

Pharmactiv

Phileog-Eleven

Pominter

Promojardin

Salon Marketing Point de Vente
SIAL

Synalaf

Syndifrais

Take Off technologies

VFCRP

Vérallia

Vigneron Indépendant de France

Depuis 2014, Olivier Dauvers
dirige le Think Tank agroali-
mentaire des Echos.

THINK TANK
AGROALIMENTRIRE
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[ avec Externis |

[ avec LINEAIRES ]
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ATELIERS
DU VIN

[ avec Rayon Boissons |

~RAYON BOISSONS-

[ avec Rayon Boissons |
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i
CARREFOUR : VERS UN PLAN DE TRANSFORMATION
DES REDUCTIONS D'EFFECTIFS EN VUE ?

R

Olivier Dauvers est “M. Conso” de France 3 Bretagne
et éditorialiste BFM Business

En paralléle, interventions fréquentes sur de nombreux médias en qualité
d’expert commerce/conso. En 2017, notamment dans les médias suivant :

n SuoreT E i'ﬁfo

UOTIDIENNE Dﬂ] LesEchos flc’)auneCSet L’APITR\. ﬂm




AUl SOMMES NOUS ?

Associé, 48 ans Associé, 48 ans Associée, 42 ans LTI

Ingénieur Agri Ingénieur Agri Ingénieur Agri

29 ans d'expérience 24 ans d'expérience 20 ans dexpérience Directrice commerciale
Grande Conso Grande Conso Grande Conso

Précédemment : Précédemment : Précédemment :

Rédacteur-en-chef de Linéaires Rédacteur-en-chef Chef de rubriques Linéaires

(1994-2001) et de Rayon Boissons de Rayon Boissons

(1993-1996) (1996-2005)

WWWw.olivierdauvers.fr

02 99 50 18 90 'DAUVERS




